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Belissa - Direction de la Communication - Marketing - e-commerce bel issa

Travaux réalisés de 2019 a 2024 MEDICAL STYLE

o/ 04 9137 4550

COLLECTIONS CONSEILS TENUES D'EQUIPES

@ sesane vorreimage
bel Issa NOUVEAUTES TENUES MEDICALES v CATALOGUE INFOS v PROMO IJ MADE IN FRANCE Qa2 a
MEDICAL STYLE

(©)Tencel

Feels so right

De 2019 a 2024 j’ai dirigé la communication de Belissa tout d’abord comme prestataire puis comme collaborateur en interne,

avec en plus des missions de communication et graphisme, le marketing et la gestion du e-commerce.
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Belissa - Direction de la Communication - Marketing - e-commerce

Travaux réalisés de 2019 a 2024

@ soignevetrs image

belissa

MEDICAL STYLE

[©)Tencel
Feels so right

NOUVEAU
TEXTILE

fibre naturelle,
douceur, légéreté

Belissa

Créateur

Madein:
e France,
el Marseille,
' Belissa.

Belissa

Made in

Brodez
vos blouses

s -
rapidement -
NOS ATOUTS
BELIOCEL \
\
N

Libre et sans
contrainte...

- & (1261 LEURS

Catalogue annuel - 96 pages
Direction artistique graphisme et shooting - Création exécution - Retouches et chromie produit
Suivi impression calage et bon a rouler.
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Belissa - Direction de la Communication - Marketing - e-commerce

Travaux réalisés de 2019 a 2024

@ soignevetrs image

belissa

MEDICAL STYLE

belissa -

Bien dans sa blouse médicale, bien dans son corps.

Blouse k(¢ Blouse
dentiste b9, blanche

=yl =
= , | |t
2l V =

Blouse Blouses &
pharmacie médicales 2

g et calots
- 2 a motifs
[ o ]

Dwscripton Dt by procult Ak v

LOUISE - Blouse
médicale femme
"Blanc"

belissa o mmmrmsmnn - coniin mn - s smimrns aza

Toutes nos blouses médicales

belissa.fr
Refonte compléte du site

Prestashop

« Direction artistique

+ Webmastering création exécution intégration

+ Direction shooting photos vidéos

» Traitement et retouches de A & Z de tous les visuels
» Argumentaire - Rédactionnel - SEO - SEA

« Création mise en place, analyse et suivi des promos
* Reporting - KPI

» Maintenance et mise a jour
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Belissa - Direction de la Communication - Marketing - e-commerce

Travaux réalisés de 2019 a 2024

@ soignevetrs image

belissa

MEDICAL STYLE

belissa

HAPPY WEEK-END - LIVRAISON GRATUITE®

COMMANDEZ VITE !

P33t 11 Lofira lvraisen gratuite” sa femming dans.

00 : 00 : 00 : OO

J0uRs HEURES MINUTES SECONDES

PERSONNALISATION

BRODERIES

PERSONNALISEZ
VOS BLOUSES
ET VOS TUNIQUES
avetre nom
&t 4 votre image

HAPPY WEEK-ENO - LIVRAISON GRATUITE
Jusquiau lundi 30 septembre 2024 minuit
* Ot valaie pour une expeaiton
n France métropalitaine uniquerent
poue toutes commandes supéreures & 50 € TG
oftre les promos -10%
Ot non compasile avec wris spéciau

JUSQU'AU LUNDI 30 SEPTEMBRE

NOUVELLES COULEURS
NOUVEAU TEXTILE, NOUVELLES BLOUSES

-10%

A PARTIR DE 3 ARTICLES COMMANDES*
AVEC LE CODE BELISSA2S

COMMANDEZ VITE !

04 9137 4550

G Tencel

BELIOCEL

NOUVELLES TENUES
Noir, bianc et harmaonies pastals.

Lo

REFERENCE

Anna
Lucas

belissa

NOUVEAU TEXTILE
A BASE DE FIBRES TENCEL ™
DOUCEUR ET RESPIRABILITE NATURELLE

F
AVEC LE CODE BELISSA2S

AVANTAGES
TEXTILE BELIOCEL

« Thermorégulateur
*Respirant

* Doux et soyeux:

« Facile d'entretien

NOUVELLES
COULEURS

B wom B0

BRODEZ
VOS BLOUSES

PERSONNALISEZ
VOS TENUES
i ES

Campagnes e-mailing - Création et exécution des opérations promos - Segmentation fichiers clients et prospects - Relances - Analyse et reporting

NOUVELLES COULEURS
NOUVEAU TEXTILE, NOUVELLES BLOUSES

-10%

A PARTIR DE 3 ARTICLES COMMANDES"
AVEC LE CODE BELISSA2S

| >3 shoppe
COMMANDEZ VITE !
04 91 37 45 50

COLLECTION ~ ~

BELIOCEL

ol

REFERENCE

Anna
[ ucas
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Belissa - Direction de la Communication - Marketing - e-commerce

Travaux réalisés de 2019 a 2024

belissa

MEDICAL STYLE

S une séiection darticles de i Collection FitFor Work
| Fit For Work|
by belissa
Offre valable jusgu'au 25 juin minuit seulement

00 : 00 : 00 : 00

oavs HouRs MINUTES sECoNDS

435™

au lieu de S+ TTC

la tunique
Lenon
Turquoise

> Commander

432€0rrc

au lieu de S4€ TTC

la tunique

Karen
Fuchsia

> Commander

=
4385 N

au lieu de S4€ TTC
o

-20%]

belissa

DECOUVREZ
LA BLOUSE

Anna
665"

TIBOETIC

-Design asymétrique -3 poches
- Coupe Cintrée « Facile d'entretien

Blanc / Couleur

Ardoise / Couleur

Toute l'année avec Belissa
Profitez de 10% de réduction
sur votre commande
& partir de 10 anicles commandés.

51vous e stz oas cmaremen e mad chu i

b e

Le retour d'une collection 3 succés pour 41!

N

Tendance Tendance
BLANC NOIR

? ’ 1@

NIQUES ET PANTALONS ULTRA LEGERS UNIS

Campagnes e-mailing - Création et exécution des opérations promos - Segmentation fichiers clients et prospects - Relances - Analyse et reporting

de réduetion

OFFRE VALABLE
FUSQUAL S A1 2024"

4 CODES PROMO
POUR DES REMISES PAR QUANTITE*

Codovalable do 13 3 articles
-5% 3R]

Code de promo de & 4 10 articles
Riry BELI-10

Code de promo de 11 8 20 siticles

Codte de proma pius de 20 anticies

¥1E] BELI-20

OFFRE VALABLE JUSQU'AU 5 MAI 2024
‘SUR TOUTES LES COLLECTIONS"
COMMANDEZ VITE I

BELISSA DAYS

A
e e P e s e e s e e .
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. . . . . . @ soignevotre image
Belissa - Direction de la Communication - Marketing - e-commerce bel

ISSa
Travaux réalisés de 2019 a 2024

MEDICAL STYLE

BELISSABLOUSE
Publications

belissablouse
1 The Poison Qaks - Raleigh Lullaby

Tunigue unisexe

Qe Q V¥V

belissablouse -10% sur la nouvelle
collection Belissa 2! 2024 @avecle
code CAT0923... plus

1

OnQ v1
(]

‘Publications ‘Publications

‘Publications
@ bellsssblouse &, bellsssblouse
I — Banc EE

eb!lhlblm
2 Pauil Fowier - Fly By Night

©. QY

Réseaux sociaux : reel post story - création exécution
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HOM - retouches et virages couleurs pour e-shop D:\‘]OM

Travaux réalisés en 2024

[(RICOWA

Brut Retouché

Niveau d’intervention : détourage, symétrie, retouches, chromie, virages couleurs
ge, syl

Jean-Luc Aimon - Portflolio 9



HOM - retouches et virages couleurs pour e-shop

Travaux réalisés en 2024

(RO

Niveau d’intervention : détourage, symétrie, retouches, chromie, virages couleurs

Jean-Luc Aimon - Portflolio



Chantelle Passionatta - retouches et virages couleurs pour eshop CHANTELLE

Travaux réalisés en 2024

CHANTELLE

a4 asas

Niveau d’intervention : détourage, symétrie, retouches, chromie, virages couleurs

Jean-Luc Aimon - Portflolio 1



Pain de sucre - Production packshot et retouches photos mannequins e-shop PAINJ&UCRE

Travaux réalisés de 2015 a 2020

PAIN2SUCRE

L PAINMUCRE PRIXSOLEL  LOOKBOOKS MAILLOTDE BAIN  LINGERIE & VETEMENTS  LAMAISON BOUTIQUES EVENEMENTS

PAINSUCRE . ~ . .

o i

RECHERCHE PRIX SOLEIL

INGERIE & V

BOUTIQUES EVENEMENTS
sazie! | CAMELIA € MOOELE PRECEDENT  MODELE SUNANT

b CAMELIA

Haut de malot de bain imprimé
Kaa, b armature

X ] !
entre-seins. Nous nuque et dos par de Larges bretelies.

72% polyomie, 28 % lasthanne
En savoit plus

COULEUR
[ .1
TAILLE

858 90B 958 1008
‘GUIDE DES TAILLES I

30% 5600 € el
80006 JYOTI KALIS NESSA
ROBE DE PLAGE IMPRIME BATIK EN COTON PARED LONG MULTHPOSITIONS KIWI TUNIQUE DE PLAGE IWPRIME SEAFLOWER, EN MAILLE
PNEMENT  ~ LVRASONETRETOUR == SATISIAITEQU
SECURISE (1 GRATUTSENMAGASN 7 REMBOURSEE
> >
S % —~ %
TROUVER EN BOUTIQUE s

AJOUTER A MA WISHLIST %

-

JE PARTAGE !

Niveau d'intervention : Shooting, détourage, retouche, nommage et gestion du fllux vers site marchand (Digital Asset Management) - 500 shoots environ par collection - 2 x collections par an

Jean-Luc Aimon - Portflolio 12



Pain de sucre - Production packshot et retouches photos mannequins e-shop PAIN?}(SUCRE

Travaux réalisés de 2015 a 2020

Jean-Luc Aimon - Portflolio



San Marina - Production packshot e-shop - Animations interactives produit a 360°

Travaux réalisés de 2011 a 2020

£
ACK

v.
O

Niveau d’intervention : Shooting, détourage, retouche, nommage et gestion du fllux vers site marchand (Digital Asset Management) - 4000 shoots environ par collection - 2 x collections par an - Animation produit a 360 °

Jean-Luc Aimon - Portflolio



San Marina - Production packshot e-shop - Animations interactives produit a 360°

Travaux réalisés de 2011 a 2020

Enchanté(e) ou rembourséle)

@ eonrine e SAN MARINA

CHAUSSURES & ACGESEOIRES MODE

Mon compte Mawishlist  Mon panier (0)

HOMME ENFANT SACS & ACCESSOIRES CULTE OUTLET BE INSPIRFTY Q

Low-800TS

CHAMADE
CHAUSSURES AUTOMNE-HIVER =
BOTTINES ET BOOTS JE CHOISIS MA COULEUR
BOTTES
= .
CSCARPINS |_I
COMPENSEES
BALLERINES JE CHOISIS MA POINTURE

DERBIFS [T MOCASSING
TENNIS ET SHEAKERS
*  SELECTIONS MODE

mEE

SFLFCTION 30% Hawteur du talon : 2 cm

IN THE NAVY

RODEO CITY

COMME [N GARGON

TOO COOL FOR SCHOOL 1 20,30 E
OH MY ROCK

SWLET 70'5

BRISE MARINE Livraisan el ostour GRATUITS en bouligue:

RESERVER EN BOUTIQUE

U U T

DESCRIFTIF s COMPOSITION LIVRAISON & RETOUR CONTACT

Voici Une paire dé low-boots qui refiéte parfaitement [ tendance du moment. On aime sa large boucle en
métal qui accentue son esprit motard el son zip sur le cBLé gui fatilite son enfilage. Ces low-boots se marient
a mervellle avee une jupe Imprimée ¢t un top casual. Elles se portent aussi bien avee un jean siim et une
veste en culr. Pour varier les envies vestimentaires, |a laow-hoots st proposée en version noire &t chataigne.
Dessus culr veau. Doublure taxtile. Samelle élastomére. Talon... Lire |a suite

Niveau d’intervention : Shooting, détourage, retouche, nommage et gestion du fllux vers site marchand (Digital Asset Management) - 4000 shoots environ par collection - 2 x collections par an - Animation produit a 360 °

Jean-Luc Aimon - Portflolio 15



San Marina - Création exécution catalogue merchandising et video concept boutique viq'?
Travaux réalisés de 2004 a 2022 é&e

Tournage et montage vidéo pour nouveau concept boutique 2021

Création exécution catalogue merchandising - 900 références - 2 collections par an

Jean-Luc Aimon - Portflolio 16



San Marina - Création exécution look-book

Travaux réalisés de 2004 a 2020

COLLECTION

CAPSULE

MODE

Printemps-été 2013 i

SAN MARINA

¢,

GRENIA - bleu/blanc, noir/blanc - 89,90 €
fexile

l'-'|

VIANA - noit/blanc, rouge/blanc - 89,90 €
‘el

DENISE - beige, noir, blanc - 69,90 €

VARAK - blanc/noir, bleu/blanc, corail/blanc - 99,90 €
textle

——

VAGANA - marine/mull, noir/blonc, rose/muli - 99,90 €

SAN MARINA

FEMME - MAROQUINERIE - ACCESSOIRES
COLLECTION AUTOMNE HIVER 2014-2015

GIRETA - noir/rouge - 120 €

SACSEISMA - rouge - 125 €

Niveau d’intervention :

Création et exécution de look book pour la Presse - Retouches photos haut de gamme pour parution presse féminine pages shopping et style (Elle, Gala, Cosmopolitain, Vogue...)

Jean-Luc Aimon - Portflolio




2
Histoire d’Or - Création exécution catalogue vente grand public - PLV... H_)
Travaux réalisés de 2000 & 2004 Histoire d'Or

Noél Brillantissime !

e

!Ml’g
Histoire d'0r

Niveau d’intervention :
Création et exécution des campagnes, catalogues et PLV - Direction artistique des shootings - retouche photo haut de gamme

Jean-Luc Aimon - Portflolio 18



Minelli - Création exécution look-book et plaquette marque

Travaux réalisés de 2004 a 2020

PARIS

minelli

minelli
Wovi CoLticToN
Fwaonats F91 402 FUR - vieux rose/multi - 1196
. B e e

MS 403 - views rose,noi - 796

F93.462 FUR - noiefblanc - 1496
F93 462 - noie - 1396

F93.425 FUR - noir/blanc - 99€

Niveau d’intervention :

Création et exécution de look book pour la Presse 250 références 2 collections par an - Retouches photos haut de gamme pour parution presse féminine pages shopping et style (Elle, Gala, Cosmopolitain, Vogue...)

«: minelh
7 LASARQUE, AL

Niveau d’intervention :
Création et exécution de plaquette marque - déclinaison pour l'international

NOTRE COEUR DE CIBLE

La femme et I'homme Minelli :

s sont actifs et urbains. lis aiment et suivent
famode. s recherchent e produit du moment et
attachent beaucoup d'importance au rapport
qualité/prix

La femme Minelli assume et cultive sa double
identits culturelle, elle est & la fois légére
et profonde. Elle veut avoir une allure, une
dégaine. Elle s'approprie chaque modéle pour
enfaire son étendard de styl.

Sensuelle, spontanée et audacieuse, elle aime
Ta faciits avec laquelle elle va imaginer porter
tel ou tel modéle. Naturellement séduisante,
elle ne se prend pas au sérieux et aime jouer
avec son style.

Ceeur de clientele :

Entre 25 et 45 ans, 38% avec une moyenne
age de 37 ans, plus récemment une trés forte
pénétration des 15/25 ans.

Avec un fort pouvoir d'achat : 66,8% de csp+.

NOTREOFFRE

Loffre Minell est identifiable sur le marché de
la chaussure centre vil. Elle tient compte des
moivations et des attentes d'un grand nombre
de consommateurs mas s attache aux valeurs
de la marque : féminité 4 litalienne, inspiration
parisienne, mode maitisée, qualité.

Ces valeurs jouent un rle fondamental dans la
spécifiité réative de Minell Chaque collection
Mineli st une interprétation des tendances et
dela mode par Iéquipe de style et une adapta-
tion & notre clientéle en termes d'achat. Loffre
chaussure est 100% dessus et doublure cuir
La production est européenne a 85% (dont
50% provient d'taie),

1 collcton automne-hiver et 1 colecton printemps-
ét6,de nombreuses nouveautés au cours de chaaue
Saison pour réponre aux envies de nos cientes.

Une large offre de chaussures femme :

550 rferences par colection

Les collctons Minel représentent es tendances du

mament dans une nterprtation toujours feminine,

élégante el avec I'ar ou détal

Offre masculine :

Un nouveau style composs de 100 références par

collection

Offre maroquinerie :

Une ot synthétique et une offecur do grande qualt.
offre accessoires composée de gant, écharpes.

el chaussettes pour homme et femme.

Jean-Luc Aimon - Portflolio



La chouette a lunettes - Kidstore - Création exécution Logo et flyer

Travaux réalisés en 2012

La Chouette & Lunettes

Kidstore 0-16 ans

Niveau d’intervention : Création et exécution Identité visuelle enseigne vitrine et flyer

La Chouette a Lunettes

Kidstore 0-16 ans

" AO b D [SUNe| Kbt PAUL & JOE®
A° Tfe = 'enad j hinsei

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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APM Monaco, Canyon, Schmitgall, Franhig - visuel, plv, catalogue, calendrier...

Travaux réalisés de 2000 a 2004

Niveau d’intervention : APM, Canyon, Franhig, Schmitgall
Création et exécution des catalogues, PLV, visuels presse - Direction artistique des shooting - retouche photo haut de gamme

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Balmain - Montana - visuel presse, plv, catalogue...
Travaux réalisés de 2000 a 2004

Niveau d’intervention :

Balmain - Montana

Création et exécution des catalogues et PLV -

Direction artistique des shooting - retouche photo haut de gamme

HAUTE JOAILLERIE PARIS

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Hope Diamond Store - Retouches packshot pour catalogue et e-shop

Travaux réalisés de 2000 a 2004

HOPE

THE DIAMOND STORE

NOUS SOMMES DIAMANTAIRES.
NOUS ACHETONS ET NOUS VENDONS LES DIAMANTS AUX
MEILLEURES CONDITIONS. NOTRE EXPERTISE DU DIAMANT ET
DE SON MARCHE VOUS LE GARANTIT.

POUR QUE JUSQU'AU BOUT VOTRE BIJOU SOIT PARFAIT, NOUS
DESIGNONS ET NOUS FABRIQUONS POUR VOUS DANS NOS
ATELIERS, EN FRANCE, A MARSEILLE.

NOUS SOMMES CREATEURS,
NOUS SOMMES GEMMOLOGUES CERTIFIES FGA
VOICI UN APERCU DE NOS COLLECTIONS, NOUS REALISONS
AUSS| DES TRANSFORMATIONS ET DES FABRICATIONS SELON
VOS SOUHAITS. NOUS SOMMES LA POUR VOS QUESTIONS
ET VOS ENVIES.

@_,_«,,‘,4,.

ot &
oI |

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Institutionnel et Culturel

RTISANS-CREATEURS v EVENEMENTS RESTAURANT

Nl
Fla%ltiasncg.s

d’Aubagne

Direction Artistique Juan Cm'mcﬁg

RUM DES
jssoct

JUAN CARMONA SEPTET
MAJID BEKKAS ET SES MUSICIENS GNAWAS
ORCHESTRE SYMPHONIQUE DE LOPERA DE

TOULON PROVENCE MEDITERRANNEE - PALOMA

[ Iv]]o)
lesorres.com

el

FANTOVA © CIE EL FLAMENCO VIVE © CIE MARCO
FLORES ' LAFABIA + SANDY SANTIAGO ' GIRARDILLO

/

Jean-Luc Aimon - Portflolio 24



Office du tourisme Les Orres - Campagne opération Noél - Affichage + déclinaison bandeaux web, flyers ...
De 2017 a 2021

‘RESP’fﬁER, S'E\XAéER, : 8.3 | . ouvsﬁﬁﬁfﬁmmm bu
- PARTAGER _ . g~ .' 15 DEEM%

—

1650 m - :

RESPIRER, S‘EV_ADER. PARTAGER
DES LE 19 DECEMBRE 2020

Jean-Luc Aimon - Portflolio 25



Office du tourisme Les Orres - Campagne saison - Affichage + déclinaison bandeaux web, flyers ...

De 2017 a 2021

1650 m - 2720 m
S -

LES GQRRES 4

LES (QRRES

1650 m - 2720 m

DES VACANCES POUR i
PIRER, GLISSER & PARTAGER

i ]
0000 %

lesorres.com

>
SEMAINE
Un cadre naturel exceptionnel, du soleil 300 jours par an, des grands espaces, & partir de
du dénivelé et du ski garanti : bienvenue aux Orres ! Avec des sommets avoisinants 220€ /pers.*
les 3000m et des pistes au milieux d'une forét de mélézes, la station offre des vues HEBERGEMENT + FORFAIT

époustouflantes sur un panorama d‘altitude & 360°. Aux Orres I'expérience des sports
d'hiver se décline pour toute la famille car ici, c'est la capitale internationale de
la glisse ludique et sportive !

lesorres.com 00®0

Jean-Luc Aimon - Portflolio 26



Office du tourisme du Pays d’Aubagne et de I'Etoile - Les Musicales de la Font de Mai - Reportage photo vidéo - Réseaux sociaux

De 2017-2019

b yaime 4 Partager

aiment ¢a.

10 partages
OFFICE DE TOURISME
PAYS D'AUBAGNE
ET DE LETOILE

Vair tout

Office de tourisme
du Pays d'Aubagne
et de I'Etoile

@tour

mepaysdaub:

Accueil
Evénements
Publications
Vidéos
Photos

Avis

A propos

Communauté

Infos et public

Vair tout

Adrossa o-mall oumabile  hot da passe

A Office de tourisme du Pays cPhubagne et de | Etaile

Groawe, soul,
cing contingn

o, Lisa Simcne fait chavirer Ls Fort de Mal an partenariat avec Marsoills Jazz des

Ou 27 au 31 uiliet 2018, /s domaina de 3 Font de Mai, & Aubagne, accueise ie Festival de musique du
Pays d'Aubagne et de E1olle : “Les Musicales de la Font de Mal

+ Lund 30 juilet 2018 & 21h
Lisa SIMONE "My World"
+

emations
wtcarisme- paysciaubagne ¥l fmusicales-de-ta-font-

£ Partagar

PAYS D'AUBAGNE
ET DE LETOILE

Office de tourisme
du Pays d'Aubagne
et de |'Etoile

@tourism

Accueil
Evénements

Publications.

Vidéos
Photos

Avis

A propos
Communauté

Infos et publicités

Créer une Page

1k Jaime A Partager

}\ Office de tourisme du Pays d'Aubagne et de I'Etoile a ajouté
 une photo a I'album Les Musicales de la Font de Mai 2018 -

LISA SIMONE - 30/07/18 — & La Font de Mal.
30 juiliet - G

oY Jaime [J Commenter

Ridge Rorona aime ga.

,“ Office de tourisme du Pays d'Aubagne et de I'Etoile a ajouté
wine 69 photos a I m Les Musicales de la Font de Mai 2018 -
LISA SIMONE - 30/07/18 — & La Font de Mal.
30 juiliet - G

Groove, soul, énergie, Lisa Simone fait chavirer La Font de Mai en
partenariat avec Marseille Jazz des cing continents !

Du 27 au 31juillet 2018, le domaine de la Font de Mai, & Aubagne,
accuellie le Festival de musique du Pays d'Aubagne et de I'Etcile : "Les
Musicales de la Font de Mai".

» Lundi 30 juillet 2018 a 21h : ... Afficher la suite

Les Musicales de la Font'de Mai 2018 -
LISA SIMONE - 30/07/18

69 photos

facebook e it e o]

Mot de passe

Musicales de la Font de Mai - CATHERINE LARA /
JUAN CARMONA

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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L’Argilla maison du santon et de la céramique - Site web - e-shop - Reportages photos vidéos - Packshots - Flyers, Kakemono

De 2018 a 2023

bl

LA GALERIE ARGILLA  ARTISANS-CREATEURS ~ EVENEMENTS RESTAURANT ACTUS E-BOUTIQUE v

L/

/ .
BN ET DE LA CERAM ﬁ
\GNE ET DE L"ETOILE

LA GALERIE ARGILLA  ARTISANS-CREATEURS v EVENEMENTS RESTAURANT ACTUS E-BOUTIQUE v

Chasseur

nooe

Sl

Architta Céramique

Jean-Luc Aimon - Portflolio

28



L’Argilla maison du santon et de la céramique - Site web - e-shop - Reportages photos vidéos - Packshots - Flyers, Kakemono
De 2018 a 2023

Agill 4713!5//4

MIQUE
LA MAISON U SANTON ETDE LA CERAMIQ

LA MAISON DU SANTON
ET DE LA CERAMIQUE

Ouvertures exceptionnelles
dimanche 2 décembire foute la jpurne
s dinanches 16 et 23 cécembre ¢n marinée

RESTAURANT

EVENEMENTS

Jean-Luc Aimon - Portflolio 29



Centre de Congrés Agora - Plaquette, kakemono, annonce presse, roll-up, reportages, conseil...
(De 2015 & 2021)

Niveau d’intervention
Création et exécution rédactionnel
Recherche iconographique et reportage photo

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Centre de Congrés Agora = Annonces presse, Roll Up...
(De 2015 & 2021)

e de Congrés

ntr :
e staeEioie
rr' =

du Pays dAubagne

4000m? d’espaces
adaptés a tous vos événements

 Hall d’exposition
qitt de 1500 m? A
pour vos salons,

folres, team building....

Amphithéatre
de 550 places
avec scéne de 72 m?

%’; ﬂi 8 salles

de réunions
F* modulables
o de 54200 personnes

Jean-Luc Aimon - Portflolio

31



Centre de Congres Agora = Création bache décor ambiance pour événements Argilla
(De 2015 a 2021)

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Ville d’Aubagne - Mon Quartier : lettre d’information vie des quartiers
(2018)
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Ville de La Seyne sur Mer - Création d’un Journal - Création de la formule et formation de I'’équipe du service communication

(1998)

34
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Communauté d’agglomération Garlaban Huveaune Sainte Baume - Création magazine et lettre d’information interne

(travaux réalisés pour I'agence Anatome 2002)

Inter[actlonSJ

magazine de la communaité dsgglomération garlaban huveaune sainte-baume

s
politique équilibrée snscrit dans

e démarche cohérente qui valorise

1a protecrion des espaces naturels e

agricoles & poosimité des 100es urbaines,

et promeat une melleure qualité

dus tramsports public.

Une maniére de rendre toujours plus

attracif e temitoire communautaise

3 partie de sa ville-centre.

La bonne direction | 1114
VEIS dun titre uni4"*.

de transport

Le tarritoire
en mouvement

Jusqua Gardanne

e de Marsele 12 MISSte de 1 fo

Une approche commune des dossiers

b |

eopfomision g rhlme 4 ook maeli e oo

itgsesates o9 o de vion Bertfoe portople (. »
i il

[T T ———

et

Ga na I'air de rien, mais.

La pollution sous haute surveillance

Aubagne. La Penne-sur-Huveaune et Saint-Zacharke, grice § un partenariat
ex. 51 les résultats sont meilleurs qu'd Alxen-Provence, Marseille

La qualité de Cab
entre la Commun
ou Toulon, gare toutefols aux excés de confilasce.

st mesurée tous Les quarts d'hew
dagglomiration et 'ass ociatie

UN ACTE MAYEUR
rincipate ville de L Communsute
Hagglemination, Aubagee jose un rile

phare dans Faménagement de Uensemble

du territgie § [Tt des Bouches-du-Ehise.

s, 1 a5t réconfortant que be Tibumal

kminkytati de Mrsaille viemon

municipal 3pds whe remarquible
cansaltation des habitants.

o jugement ny concerne pas uniquessent
Aubagee ot les Aubagaais: Cest

n acte mafe poar Cavenir des projets
structurants progammés par la

Faluds et a création de 2 nownelle zone
Hactivitd de Camp Major. En définitive,
34 nawvedux hectares sereal dispanibles
pour accuellir de pouvelles productions
indastrielles cridtrices Semplois.

La potitique de [habltat ser conloride,
& trwwers tout & U Fols use pragosition

ges cem

Ciest prucquoi (s Communsuté & 3pgiombration.
Kemares. GACDE actvement  « i poitigue
¢ rorre-tarce, e prbverraton de b ualth Je a4 o1
de lume caste fes pellubons AtmOtBALDUH +
«Lamsocipon a on rie de cormed wepri des povory

une axcrssion & Lo proprété frverisée
et un meillrur rapprochement enire
es offes de logements et les offres

Femplais.
Cae paiitigue quilibrée sinserit dans
uhe demarche coNT L lori

iy o6 remplt e st
i o oo st st s
£ oula, ot vana ausccsbe bl rébemon Conemonss
thse vut e ncuvess Plon de hpiscement ubam
Crecationnel coursnt 1004, Somnara b praisd e
aragorts publcs £ abwrnea en smont en Losnur e
18 5702800 08 U ORI 1 54 3 FOBENCES S

1 protection des espaces aatatels ¢t
agricoles b pronimité des rones. rbaines,
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interne

ion

t

ion communica

lettre d’informat

Ville d’Aubagne - Aubalien

(2016-2018)
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Mission Locale Aubagne Bassin de 'Huveaune - Création d’outils de communication déclinables

(2012)

entreprises

La Mission locale intercommunale d‘Aubagne
et du Bassin de I'Huveaune

écouter
conseiller

agir

Niveau d'intervention
Création et exécution chemise porte document
Recherche iconographique

[ l.'

¢
=
vecru‘ter E&‘S‘ ok ‘4_ L

=L Qi
& _

La Mission locale remplit

une mission de service public
our lorientation et Iinsertion .

P «Analyser et recueillir

sociale et professionnelle vos besoins de recrutement

des jeunes de 16 2 25 ans. . .
fesJeunes de ans «Vous informer et vous conseiller

Elleleur propose une offre surles dispositfs rembatiche des jeunes

et leurs avantages.
de service construite

en lien avec les employeurs « Présélectionner des candidats
en adéquation avec vos besoins.
N Tocaux et les acteurs
i .
! ., j 4 du monde économique + Organiser vos journées de recrutement.

E & du bassin dremploi.

L] A
| g t

Nos «plus values» :

«une offre de service globale
ou Iacarte pour [orientation, la formation

etlacces a I'emploi des 16/25 ans.

+ La connaissance de notre public,
gréce 3 un accompagnement
individualisé

« Une équipe de professionnels
de linsertion

« bes relations privilégiées
avec Pole Emploi

«+un interlocuteur unique dédie
avotre entreprise et un conseilpersonnalisé

+Un suivi en contrat sur plusieurs
mos des jeunes que vous recrutez.

Niveau d’intervention

Création et exécution Plaquette entreprise
Recherche iconographique

Notre action

de rapprochement
des jeunes

avec vos métiers :

tion par
les Mises en situation
professionnelle.

dunréseau de parrainage.
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Ville de Simiane Collongue - création identité visuelle et charte graphique

(travaux réalisés en 2014)

simiane Collongue | Crarte graphiose — 1

Le logotype

Présentation
) SIMIANE
(M coLLONGUE

SIMIANE

Niveau d’intervention :
Création et exécution du logo + charte graphique

s )
- D=0 =y
— >
aO—0s
s )
D= 0=
wa
e

Extraits charte graphique
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Théatre Comcedia - affiche, programme, annonce presse, création visuel...
De 2006 a 2020

THEATRE THEATRE
Comeedia
RUBNGNE
16

2815/28

THEATRE

Comcedia
AUBAGNE

Niveau d’intervention :
Création exécution déclinaison
Dépliant programme saison
de 2006 a 2020

Jean-Luc Aimon - Portflolio



Théatre Comcedia - affiche, programme, annonce presse, création visuel...
De 2006 a 2020

THEATRE
Comeedia
AUBAGNE

THEATRE i
Comaedia

Théatre

Comaedia

/\UB/\GNE - SAISON 2814-2815

81988 - Cours Maréchal Foch - 13400 AUBAGNE

Niveau d’intervention :
Création exécution déclinaison
Dépliant programme saison
de 2006 a 2020

AUBAGNE S/\ISUN 88 4-2815

PTEMBRE

wsi EAVENSE 1A PLATEAU HUMOUR
OF LA LEGIoN = S Enrnss

S Lo oo T

i MUSIOUE

HUMOUR

OUVERTURE DES ABONNEMENTS |
samedi 13 septembre a partir de 9h

16t 1602 PERRE A PERRE '
Elteatrado Phom i i RE RIGHARD

SAMEDI 4 OCTOBRE /// 20h30 /// TARIFS: 14€ - 12€ - 10€
Résenvation et billtterie MJC L'Escale dés le 1+ ao0t - Durée - 1015

FILLS MONKEY

ol
s Svciophe Dunaon
05 m\mrmzx PIRE

1501 SIMON BOLZINGER

= :
W i Lespues
S £ ensrivooo RS Shoes
A  Musiins: Yann Coste et Sébasten Rambeud  Régie: Thery «Tit Tonalha Tochicen mire:
N it i ol ochrcen sn. P e it
Kavene o s Ve comrarc n 200 e e st
= *N;ﬁ;,fr:;gmw Depus i enchnentes apectacs en Franos e & vange Vataoies
e S rcents 6o paein 15 it compi patoct 0, o paseenl, G micons
i rof U Musciene-couns, on e saurat o i, mals ce c est cerian oot que s
. {ateurs rint beauooup. M en scene pa GIlGalc, es deu battars 58 font
SCIALAFOUEFEYDEA)  [STILORGNEDUMONOE 555 wous aurres oo 13 0 dans Imelc ca rook s btteurs 1l pos oo s acle,
T Daprés o oman s, la batucada brésiienne, des éléments
s one e o oz, Los bagueties rennontcis proportons Ge plus on pus Gganesaues,
25 . Cestwament oot e

plus qu'élogieux. Un spectacle a vorr et & entendre.
. 4EMPR\§E
32116/11 GRAINS DE SEL idor Vi

m’:snkey

11111 n show humorythmigque comme
aime ale qualifier ce duo de batteurs

déjantés qui tapent sur tout,

QuARTET

‘OUVERTURE DES ABONENENTS
DI 13 SEPTEMBRE 201

SIQUE
MUNGIPALE DAUBAGHE
Jean i

THEATRE |

VENDREDI 10 OCTOBRE /// 19h /// Tarifs : 8€ - 6 €
Tout public & partir de 7 ans
En abonnement - Location ouverte le mardi 30 septembre - Durée: 50 mn

MING MUSHI

Compagnie Le chat perplexe

Niveau d’intervention :

Création exécution déclinaison du visuel saison
Affiches programmation saison

et campagne d’abonnements

. Luck Catsu fon ot Alpandra Toracher)

Lumieres

aunes

Le spectacle Mino Mushi concerne peits et grands. Trois femmes voyagent dans
le désert en suivant le sable qui se déplace. Elles chantent pour oubler a soltude,
elles donnent vie, avec leurs chants, leurs corps, leurs mots, & une aventuriére du
désert. Ce spectacie est une véritable intation a la berté.

La compagnie Le chat perplexe invite & s'émenveiller car C'est aussi résister,
& mobilser lmaginaire de chacun. Elle ouvre des espaces, des fendres, propose
des univers. A chacun de faire son chemin, suggére-t-ele.

OMNipP
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Création visuel et logo événements culturels

Travaux réalisés de 2010 a 2013

ummﬁé“ﬁ 11-13

SEL5 T Région
Région enSCGIle

«, PACA & Corse

en E ; Cene AUBAGNE LA PENNE/HUVEAUNE

13-15

février 2012

Contact Pros :

0442372 7551

06 10 20 08 83

ety
lode

AIASKE e B O O foe T

Niveau d’intervention :
Création et execution Charte graphique et création visuel «mascotte» déclinable chaque année
Création visuel et brochure programme 16 pages

AUBAGNE

La Penne/Huveaune
du 18 au 27 juin
[spectacles gratuits]

2.3 j'usn 3 |U|llet

[spec

| Renseignements
| 0442181717

AT g T e

= G D‘Rh'uu [

Niveau d’intervention :

Création et exécution du logo et Logo-titre-événement déclinable intégré a la création du visuel
annuel
Création visuel et brochure programme 16 pages

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Création visuel et logo Festival Nuits Flamencas
2015

.
Concerts/Danse/Rodega ) concertDknse/Bo 1 . e
Bal sévillan/Tniti n danse lo-ll "pjlbt V e s ’y-ll llullht

Spectacle jeune public/Exposants Pare jea.n Moulin g itor T B are jear[ Moulin

Spectacle jeune public/€xposants

Nuits
lamencas lamencas

Direction Artistiquedyan Carmona d’Auh&gne

Direction Artistique Juan Carmm\a

P

JUAN CARMONA SEPTET

JUAN CARMONA SEPTET
MAJID BEKKAS ET SES MUSICIENS GNAWAS
ORCHESTRE SYMPHONIQUE DE LOPERA DE

. TOULON PROVENCE MEDITERRANNEE + PALOMA

FANTOVA  CIE EL FLAMENCO VIVE  CIE MARCO

FLORES LAFABIA SANDY SANTIAGO GIRARDILLO

A{mr\GN:—

MAJID BEKKAS ET SES MUSICIENS GNAWAS

ORCHESTRE SYMPHONIQUE DE LOPERA DE
TOULON PROVENCE MEDITERRANNEE - PALOMA
FANTOVA © CIE EL FLAMENCO VIVE @ CTE MARCO
FLORES ' LAFABIA + SANDY SANTIAGO ¢ GIRARDILLO

/

Almr\e."Nr
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Le Club Carré d’Artistes - Campagne de fidélisation - Création logo + déclinaisons carte d’adhérent, baches, lettre info, flyer...

(travaux réalisés en 2010)

leCLUB

CARRED'ARTISTES®

Niveau d’intervention :

Création et exécution du logo et décli-
naison des tous les supports

de communication

Création exécution :

PLV, carte d’adhérent, flyer, lettre
d’information, campagne e-mailing,
Kakemono, chéque cadeau...

leC UB

RED'ARTISTES®

EDITO Al 2010+ N1

cundus catelli ampuat adlaudabi

lis concubine. Plane bellus chiro-

graphi agnascor saburre, semper
ossifragi adquireret Caesar, iam Me
dusa deciperet Pompeil, quod rures vo-
cificot Meduso, utsuis sufragorituffas
ossiftagi, semper rures ~senesceret
concubine, ut Ocfavius spinosus iocari
ossiftogi. Gulosus apparatus bells ad:
quireret vix lascivius ogricolae. Caesar
conubium santet quadrupei
Fiducias deciperef suis.
Sais scetosus ossifragi corrumperel zo-
thecas,
Concubine comiter iocari quadrupe,
quamaquem prefosius chirographi aegre
spinosus miscere uilitas cathedras, ut
fremulus oratoriadauireret catell,
quamquam saburre vocificat zothecas,
ut chirogrophi neglegenfer formentet ad
fabilis ossifiagi. Parsimonia cathedras
lucide senesceret incredibiler saetosus
umbracul. Adfabilis rures cireumgrediet
perspicax fiducias, iam apparatus bellis
insecta catelii. Oratori fermentet saelo-
sus ossifragi. Suis cormumperel chirogra-
phi, quod verecundus rures senesceret
oratori, ut aegre ufias zothecas ampu
ot mrimonii. Oratori decipere! appo:
ratus bells, semper saetosus hirographi

cormumpere.

octrcapli. Ortor femanir
ormumperetchirogroph,

Bienvenue au Club !

Visite de la FIAC : rétrospective en images p. 2 W Fabrice Tartampion :

«Pourquoi f/aime le CLUB » p. 2 W Cycle de conférence : « Art brut et

schizophrénie » p. 3 W Portrait d‘arfiste : Dominique Sanchez p. 4

Christian Dupont membre leCLUB carré d'artistes® de la premiére heure,
nous écrit une véritable déclaration d’amour pour son peintre préféré

Cundus catelli amputat adlaudabilis - mulus oratori adquireret catelli, quamro-
concubine. Plane belus chirographi ~ graphi neglegenter fermentet adfabilis
agnascor saburre, semper ossifragi ad-  ossifragi. Parsimonia cathedras lucide
quireret Caesor, iom Medusa deciperet  senesceret incredibilfr soetosus umbra:
Pompeii, quod rures vocificat Medusa,  culi. Adfabilis rures circumgrediet persax
ut suis suffragarit ufltas ossifrag, som-  fiducias, iom apparatus bellis insectat
per rures senesceret concubine, ut Octa-  catelli. Oratori fermentet saefosus ossi
vius spinosus iocari ossifragi. Gulosus fragi. Suis corrumperet chirographi,
apparatusducias  deciperet suis.Satis  quod verecundus rures senesceret ocas,
saetosus ossifagi corrumperet zothecas.  iam suis cmputat ossifragi, esceref incre-
Concubine comiter focari quadrupei, ~ dibiliter sastosus umbraculi. Adfabilis
quamquam prelosius chirographi aegre  rures circumgrediet persax fiducias, iam
spinosus miscere uflitas cathedras, utfre-  aquambili circumgre dfiduciad

Carte d’adhérent

Lettre d’'information

leCLUB

CARRED'ARTISTES®

Baches

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Trottix - Shooting, retouches, et production, réalisation, conception, tournage, montage de clips vidéos promotionnels

(2017)

& CONTEMPORAIN
! TR

TROTTINETTE ELECTRIQUE TROTTIX

Clguersue v

PLATEAU SPACIEUX

SIMPLIFIEZ VOTRE
MOBILITE ET GAGNEZ EN
EMOTION ™

ADOPTEZ LA MOBILITE
ELECTRIQUE LEGERE

Niveau d’intervention

Création réalisation et production

du shooting et des clips vidéos
montage et retouches

44
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Rising Sud - Mini série de 9 interviews vidéos de chefs d’entreprises - Région Sud
(2020)

Comment
aidez-vous

a anticiper
et d innover

Commenceéza regarder

quc\ e

année de création

201

collaborateurs

+ de 160

Niveau d'intervention
Tournage, montage, animations des clips vidéos

disponible dans

+ de 40 pays

visiteurs uniques / mois

5M
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Les Quatre Tours - Coopérative viticole Venelles

Travaux réalisés de 2015 a 2020

L\

™
= .
D i
“
«~
De fin 2015 jusqu’en 2020 j’ai eu comme client la coopérative des QuatreTours pour laquelle j’ai notamment pu réaliser :
- Lifting et uniformisation de I’identité visuelle - Reportages photos et vidéos (fonds iconographique)
- Etiquettes pour les gammes principales - Shooting packshot
- Packaging des BIB - Préconisation agencement boutique

- Site web institutionnel et e-shop - Templates pour fiches techniques

Jean-Luc Aimon - Portflolio



Les Quatre Tours - Coopérative viticole Venelles

Travaux réalisés de 2015 a 2020

|

e
9p]
|
~
= Lours
o ‘
] z: ; uatre
[ > 4
B = 5
Q z: e’
u- ¥
x: !
o XEN K
5 Win 7 wHHx
< Ll
bE Quatre *HHr
ot lours /
RESTIG]
Printemps
a ; COTEA 11 DALX-EN-PROVE HEE = i \ ﬁm
‘&;-__‘ : —"-_‘ PELLATIGN o oRidINE PROTE 7 ’ﬁ.\‘ e ‘,* l BRI
= i . S Ny ” N ‘ . J “
r R MR = d S P iazt 5 Ly '\g ""” N B
— S < Y —— M _— - - ST

Création exécution Etiquettes Gamme rosé AOP Coteaux d’Aix et IGP Méditerrannée

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Les Quatre Tours - Coopérative viticole Venelles

Travaux réalisés de 2015 a 2020

EN PROVENCE
/AN

)

Déclinaisons export

I o 2
3 b P

A X

& EN PrROVENCE

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Les Quatre Tours - Coopérative viticole Venelles

Travaux réalisés de 2015 a 2020
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Création exécution étiquettes et Recherche de noms pour gamme vins rosé
axe codes chic, mode, parfum, culture - 2015

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Les Quatre Tours - Coopérative viticole Venelles

Travaux réalisés de 2015 a 2020

Qunrrc

1Oours

g Ql;il[l\‘

lours

COTEALX DAl x- EN-PROVINGED |
& E‘Ftu.n‘fulra ’:'.%n.lm;ﬁmurs&g;.;i

~ I'Estellan -
Quatre Quatre
lours Juatre
i PRESTIGI
S DA e TROVING

Création exécution Etiquettes Gamme déclinaison rouge et blanc AOP Coteaux d’Aix et IGP Méditerrannée
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Les Quatre Tours - Coopérative viticole Venelles

Travaux réalisés de 2015 a 2020

:rFfi

Larre

Création exécution BIB Générique pour AOP Coteaux d’Aix et IGP Méditerrannée
Déclinaison en 10 et 5 Litres - Repérage couleur vin (Rouge, Rosé, Blanc) par étiquettes

Quatre

OUIS

o, ey

@i

[ours

ROOUCT OF FRANCE

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Les Quatre Tours - Coopérative viticole Venelles

Travaux réalisés de 2015 a 2020

L
ARk

'!uatre

- 1Ours

VIN DE PROVENCE - AIX-EN-PROVENCE - VENELLES

L'ABUS B'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE = A CONSOMMER AVEC MODERATION

Reportage photos vidéos et montage film institutionnel 2018 : Terroir - Savoir faire - Outil de production - Vins
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Les Quatre Tours - Coopérative viticole Venelles

Travaux réalisés de 2015 a 2020

NCE - AIX-EN-PRQVENGCE - VENELLES

Reportage photos vidéos vendanges manuelles 2018

Tradition - Terroir - Humain - Patrimoine

Jean-Luc Aimon - Portflolio
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Les Quatre Tours - Coopérative viticole Venelles

Travaux réalisés de 2015 a 2020

Reportage photos vidéos taille de la vigne

Savoir faire - Terroir - Humain
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Les Quatre Tours - Coopérative viticole Venelles

Travaux réalisés de 2015 a 2020

Simulation aménagement
signalétique de différents corners
plus PLV print et écrans

dans la boutique

Les Quatre Tours - Le Cellier

Les heaus jouss arrivent

=

-
aature

LA . @ i
Prestige
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Jean-Luc Aimon

13, rue du Docteur Barthélémy - 13400 Aubagne - Tél. 06 20 30 14 11 - jl-aimon®@orange.fr



